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Introduccion

En el actual escenario de cambio climatico se hace urgente implementar practicas de riego sostenible que contribuyan a un uso eficiente
del agua. En ocasiones estas practicas llevan un coste extra asociado que podria verse compensado si el consumidor mostrase preferencias
por los productos obtenidos bajo practicas mas sostenibles,

El objetivo de este estudio fue evaluar hasta qué punto afiadir informacién sobre la sostenibilidad de las practicas de riego puede afectar la
eleccién de vino de los consumidores, su percepcion acerca del producto y su disposicidén a pagar.

Material y Métodos

ﬁ éCual de estas tres botellas de vino elegirias? \

(o)L BAROBIR CARRMEORA, PAGOSDE CARRASCOSA. | (c10|  PAGOSDE CARRASCOSA.
sobal sobal 3 Pt .

Maridaje: Carnes, pasta, arroces y quesos roces y quesos Maridaje; Garnes, pasta; arrocesy quesas
e ssumo: 15-18°C ; wsumo: 15-18°C
Temperatura consumos: 15-18°C Temperatura consumo: 15-15°C
Conservacién: Lugar fresco, protegido de la luz Conservacién: Lugar fresco, protegido de la luz

CUESTIONARIO ONLINE
190 participantes

Maridaje: Carnes, pasta,
Temperatura consumo: 15-18
Conservaciin: Lugar fresco, protegido de la luz

Contiene sulfitos Elaborado y Contiene sulfitos Contiene sulfitos

X embotellado por
Este vino se ha elaborado CarrascosaS.L. Elaborado y embotellado por Elaborado y embotellado por
con Riego Sestenible Valencia ESPANA Carrascosa S.L. Valencia ESPANA 12%Vol. 750ml Carrascosa S.L. Valencia ESPANA 12%Vol. 750ml
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| 1 2) Motivos de eleccion 3) Sostenibilidad de cada vino 4) éCuanto mas pagarias por un vino producido
con riego sostenible?

f No rn.e gustanlas‘ novedaf!es (] 1 Nada sostenible
_1 Le etigueta es mas atractiva g
22 (] Nada
_ Creo que el agricultor tendra mas beneficios O3 O 15%
T Creo que es mds respetuoso con el medio ambiente Oa 030%
1 Creo que han utilizado menos agua para producirlo ﬁ 5 ) Més del 30%
| Creo que serd el de mayor calidad sensorial a 5
] Creo que es mas artesanal o7
_] Creo que es mds saludable s
~ Creo que me gustard mas ) 9 Muy sostenible
—1 Otro:

Resultados

ﬁ PORCENTAJE DE ELECCION \ /2) MOTIVOS DE ELECCION @TEXTO ®mLOGO DCONTROL\

No gustan novedades E.
CONTROL N Me gustaramas [y
10 % ) Mas saludable F
Mas artesanal [

Etiqueta mas atractiva

_—
Menor consumo agua |y
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Respetuoso Medioambiente [
Beneficios Agricultor
/ Calidad Sensorial

“Este virfo se ha ela.borado con 10 20 30 40 50 60
Riego Sostenible”
Nimero de consumidores

o

3) PERCEPCION SOSTENIBILIDAD 4) DISPOSICION A PAGAR
* TEXTO:6.7 Un 70% de los participantes declaré estar dispuesto a pagar un precio extra
* LOGO:6.9 (entre el 15 y 30% mas) por el vino producido con riego sostenible.

* CONTROL:4.8

Conclusiones

La implementacién de practicas de riego sostenible en los vifiedos de la DOP Utiel-Requena, puede resultar un factor diferenciador que
aporte valor afiadido al vino. La inclusion de un logo en la etiqueta es una forma eficaz de transmitir la informacién relativa a la
sostenibilidad del riego y hace que la etiqueta resulte mas atractiva al consumidor.

Este trabajo ha sido financiado por el PDR de la Comunitat Valenciana a través de las ayudas a la cooperacion (Proyecto Innobobal).
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